
eta Espacial va néixer de la 
inventiva de dos amics, que 
poca relació tenien amb el 
món del caramel. Als anys 
setanta, Ramon Escolà tre-
ballava a la indústria far-

macèutica a Rubí, mentre que Antonio 
Asensio fou el creador de la companyia 
editorial Grupo Zeta. 

El concepte d’explosió o petar juntament 
amb el nom del grup editorial van ser les 
bases per batejar el que es convertiria en 
un caramel mític per a tota una genera-
ció, els Peta Zetas. Però també hi tindria 
un paper important el món de l’espai. 
Tant el nom de l’empresa, Zeta Espacial, 

producte estava gasificat. Havien nascut 
els Peta Zetas”.

En essència, els Peta Zetas són petites pe-
ces de caramel dur que han estat gasifica-
des amb diòxid de carboni sota una pres-
sió molt elevada. Llavors, quan aquestes 
peces gasificades entren en contacte, ja 
sigui amb la humitat de la boca, amb llet 
o altres líquids, el gas contingut a l’inte-
rior és alliberat i es produeix l’esclafit ca-
racterístic.

“Un caramel és sucre, essències, colo-
rant i un llacet. El llacet és la creativitat, 
és el que fa que el producte es vengui o 

no”, afirma el fundador de l’empresa, que 
té clar que cal buscar noves formes per 
sorprendre el mercat i els consumidors. 
Aquest afany els ha portat a anar més 
enllà del tradicional concepte de cara-
mel. En aquest sentit, Escolà explica que 
“els Peta Zetas són com una joguina que 
s’ha de gaudir en companyia. Els menges 
amb els amics, perquè el nen se’l posa a 
la boca i l’ensenya als amics dient: ‘Mira 
quin soroll que fa!’”.

Amb els anys, els Peta Zetas han iniciat un 
nou camí més experimental, en què han 
passat a ser un ingredient més en pro-
ductes com ara gelats, xocolates, iogurts 
o pastisseria. Fins i tot venen grans quan-

com el fet que la primera imatge del nou 
caramel fos un astronauta, es va deure al 
fet que un nen va descriure l’experiència 
“com un caramel de l’espai, com meteo-
rits que t’exploten a la boca”.

Durant un any, els dos emprenedors van 
estar fent proves amb un petit reactor en 
una fàbrica de Rubí. “Era molt complicat, 
perquè havíem de treballar a 60 atmosfe-
res de pressió, és com estar a 600 metres 
sota el mar”, recorda Escolà. La descober-
ta la va fer per casualitat l’operari quan 
anava a extreure la prova diària de pro-
ducte dins del reactor. Llavors, explica Es-
colà, “li va explotar i em va trucar plorant. 
Però realment el que va passar és que el 



titats de producte al cuiner Ferran Adrià, 
que el fa servir en les seves creacions. 

I és que el món del caramel s’ha de reinven-
tar constantment si volen cridar l’atenció 
dels més petits. “Abans no hi havia caramels 
tan interactius, però, actualment, la com-
petència nostra no són els altres caramels, 
sinó el mòbil, perquè amb els diners que do-
nen els pares al nen, el que fa és comprar-se 
una targeta per al mòbil”, assegura Escolà.

L’empresa va iniciar la seva activitat l’any 
1979 en una petita nau de Sant Boi de Llo-
bregat, vinculada exclusivament a la pro-
ducció dels Peta Zetas. El nou producte es 
va llançar al mercat aquell mateix any i va 
causar sensació entre els més petits. No-
més en dos mesos es van vendre 24 mili-
ons d’unitats.

L’excel·lent acollida entre el públic va 
catapultar l’empresa al mercat exteri-
or. L’any 1980, el revolucionari producte 
es venia a 7 països i el 1984, a 26. Actual-
ment, els Peta Zetas arriben a 60 països de 
tot el món. De fet, el 90% de les vendes de 
la companyia provenen de l’exportació.

Aquest ràpid creixement extern va supo-
sar l’ampliació de les instal·lacions de 
l’empresa, que es va traslladar l’any 1994 
a l’actual seu ubicada a Rubí, on dispo-
sa d’una superfície de 15.000 metres qua-
drats i una plantilla de 100 treballadors. 

Però l’empresa ha consolidat la seva pre-
sència a l’estranger mitjançant dues filials 
creades el 2002. La primera, Pop Rocks, 
s’ubica a la ciutat nord-americana d’Atlan-
ta, mentre que la segona està situada a To-
luca (Mèxic).

A part d’això, l’empresa elabora una àmplia 
gamma de caramels, però sempre tenint 
com a base els Peta Zetas i afegint-hi un 
altre element, com una piruleta, un xiclet, 
etc. Ara bé, deixant les boles gasificades, la 
companyia va treure al mercat el 1997 el 
Two to One, el primer caramel que inclou a 
dins una joguina. Mirant al futur proper, 
des de l’empresa rubinenca es mostren 
prudents i pensen limitar les inversions en 
maquinària. Això no suposa que s’aturi el 
procés d’innovació i de creació de nous 
productes, com ara xocolata feta amb Peta 
Zetas o qualsevol altre dolç que sorprengui 
petits i grans.


