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Eurofragance duplica la capac1dad Quinceafios

de sufabricade

i

agancias de Rubi

La compania adquiere el terreno y la nave colidante de Cimasa Industria Quimica

© Esta operacion
supondra

una inversion

de 1,3 millones

Luis M. Andrés

Eurofragance, especializada en el di-
sefo de fragancias y aromas, ha ad-
quirido la nave que ocupaba anterior-
mente la empresa Cimasa Industria
Quimica, en la avenida de La Llana, en
Rubi, para ampliar su negocio. Este in-
mueble estd ubicado colindante a su
factoria dedicada a las fragancias, ac-
tividad originaria de esta compaiifa.
Laempresa, que se fundd en Terrassa
en 1990, dispone de una segunda fi-
brica, centrada en la elaboracion de
aromas, también en la vecina locali-
dad de Rubi.

La adquisicion se ha llevado a cabo
a través de la empresa del grupo Eu-
rofragance, Adrinau 2002 S.L. y el im-
porte total de la inversion (la compra
del solar y la reforma de la nave) as-
ciende a 1,3 millones de euros. Esta
operacién, segtin informa la empresa,
ha sido financiada por el Banc de Sa-
badell. El Despacho Cuatrecasas,
Gongalves Pereira ha actuado como
Asesor.

Para Santiago Sabatés, director ge-
neral de la compania, “con esta inicia-
tiva, Eurofragance confirma su volun-
tad de seguir invirtiendo para asegu-
rar su continua expansién”. La empre-
sa goza de una larga trayectoria en
creacién de fragancias orientales.

No en vano, en la actualidad, Euro-
fragance lidera el ranking de negocio
de la Cambra de Comerg de Barcelo-
na en paises de fuera de la Union Eu-
ropea. El setenta por ciento de sus

Vista aérea de la factoria de fragancias de Eurofragance, en Rubi.

ventas procede de Oriente Medio y
Asia y tiene clientes en cuarenta pai-
ses.

La superficie del terreno adquirido
alcanza los 3.030 m2, mientras que la
construida se cifra en 1.236 metros
cuadrados repartidos en dos plantas:
una de 964 metros cuadrados y una
segunda de 272.

Las instalaciones atesoran una anti-
gitedad de quince afios y poseen li-
cencia de actividad para empresa qui-
mica, la misma que requiere Eurofra-
gance para ejercer su actividad.

En 1995, Eurofragance adquirié su
actual nave, de 3.000 metros cuadra-

dos de terreno y una superficie titil de
827. Tres anos después, en 1998, se
amplié en dos mil metros mds. El con-
tinuo crecimiento de la empresa ha
generado la necesidad de adquisicién
de nuevas instalaciones.

LABORATORIO Y OFICINAS

La nueva nave dispondrd de labora-
torios, almacenes y oficinas, en las que
la empresa se ird instalando por fases.
Primero, se ocupard el almacén, con
lo que se trasladard la recepcion de
mercaderias y almacenaje a los nue-
vos terrenos, mientras se inician las
obras de adecuacion. Una vez finali-
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En la parte inferior aparece la nave anexionada.

zadas estas obras se procederd a la
ampliacién de la fébrica, porlo que la
capacidad de produccién y la activi-
dad de la empresa no se verd afecta-
da en ninglin momento.

La companifa sigue contando con
dos sedes, ubicadas en Rubi, en el Po-
ligono Industrial la Llana: una perte-
neciente a la divisién de fragancias,
que ahora duplica su tamano, y otra
en la calle del Pont de Can Claveri,
destinada a aromas, Su facturacion en
2008 alcanzd los veinte millones de
euros y, a dia de hay, su plantilla estd
formada por cien trabajadores, el 52
por ciento de ellos mujeres, Esta com-

de actividad
exportadora

> Mas de quince anos de activi-
dad exportadora han llevado a la
compainiia Eurofragance a exten-
der su red comercial en todos los
paises donde opera y también a
implantar diversas filiales. Ac-
tualmente, posee filiales en Fili-
pinas y Turquia, una oficina co-
mercial en Rusia y se encuentra
en tramites para abrir en México
y Dubai, lo que espera que sea
una realidad este mismo afio. La
empresa maneja mas de un cen-
tenar de materias primas distin-
tas para las fragancias. El resul-
tado es una amplia gama desti-
nada a productos cosméticos
(cincuenta por ciento de las ven-
tas}; de perfumerfa (cuarenta por
ciento) y articulos del hogar (diez
por ciento). Las fragancias supo-
nen el 85 por ciento de la factu-
racién, mientras que a los aro-
mas (basicamente dirigidos al
sector de la alimentacién) corres-
ponde el resto. “Esta (ltima divi-
sion atesora diez afios de activi-
dad y esta desarrollando su pro-
pio recorrido. Es un sector con
clientes muy fieles a sus provee-
dores. Es una apuesta a largo pla-
20", dicen fuentes de esta empre-
sa rubinense.

pania, que fundaron Jordi Sabatés y
su hijo Santiago Sabatés, naci6 Terras-
sa en 1990, en el poligono Colom II.
Pero el fuerte crecimiento del negocio
de las fragancias provocd que las ins-
talaciones se quedardn pequefias.
Cinco anos después de la apertura,
Eurofragance se trasladé a Rubi.
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Es la facturacién que alcanzé Eurofra-
gance en el ejercicio de 2008



